渠道综合得分计算操作说明
一、前置准备：确定指标正向/负向属性
先明确几大指标维度的得分逻辑，避免归一后结果方向错误：
正向指标（数值越大得分越高）‌：日均总搜索量、品类平均点击率、品类平均转化率、店铺该品类相关访客数、匹配度
负向指标（数值越大得分越低）‌：供需比、单次点击推广成本（CPC）
二、Min-Max归一法计算指标得分
正向指标转换公式：
标准化得分 = (当前维度值 - 该维度全渠道最小值) / (该维度全渠道最大值 - 该维度全渠道最小值) × 10
负向指标转换公式：
标准化得分 = (该维度全渠道最大值 - 当前维度值) / (该维度全渠道最大值 - 该维度全渠道最小值) × 10
三、加权评分法计算渠道综合得分
代入第一步确定的各指标权重，将归一后的指标得分分别乘以对应权重，最终得到该渠道综合得分
渠道综合得分计算公式：
[bookmark: _GoBack]综合得分 = 市场规模潜力得分×权重 + 竞争激烈程度得分×权重 + 流量点击效率得分×权重 + 流量获取成本得分×权重 + 流量转化效率得分×权重+ 现有用户基础得分×权重 + 匹配度得分×权重 

